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Lidé, kteri nejradéji piji Cistou vodu
Vztah k médiim, medialni témata

€ TV - 69 % CS sleduje televizi kazdy den, pfes 56 %
CS povazuje televizi za svdj hlavni informaéni zdroj a
35 % osob z CS se povazuje za naruzivé televizni
divaky.

€ Tisk — &etb& novin se kazdy den vénuje 32 % CS,
Casopisy Cte kazdy den 13 % CS. Pro 37 % CS jsou
noviny hlavnim informacnim zdrojem. Casopisy
predstavuji hlavni zdroj informaci pro témér 21 %
Cs.

€ Rozhlas - toto médium téméf kazdy den poslouchd
pres 52 % CS. Témér dvé pétiny CS preferuji
regionalni stanice a tretina dava prednost
celoplosnym stanicim. Hlavni zdroj informaci
predstavuje rozhlas pro 25 % CS.

€ OOH - nedast&ji vnimanym typem venkovni
reklamy jsou u cilové skupiny billboardy na domech
a po stranach silnic, reklama na autobusech a
reklamni plakaty v obchodnich centrech.

® Internet - celkem 31 % gsob z CS ma doma
zaveden internet a nadprumeérnych 34 % se pokud
potrebuje informace, podiva se na internet.

€ |idé z CS se nejvice zajimaji o zpravy z CR a ze
zahranici a o regionalni zpravy. Dale se CS zajima o
zabavu, hudbu a o vareni, jidlo a recepty.

making media make a difference




